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Resumen (600 palabras español) 

La tesis doctoral que el candidato presenta rescata el tema de los mal amados y muchas veces ignorados 

centros comerciales y de ocio, aparecidos recientemente en la generalidad de las ciudades europeas. 

Sirviéndose de Lisboa y Barcelona como observatorios privilegiados de estudio, el autor explica cómo 

algunos de estos artefactos no solamente crean nuevos espacios y lugares colectivos en la ciudad, con 

grados de libertad y formas de apropiación distintos, sino que traza una explicación de cómo sus entornos 

se van transformando y modificando por acción directa o indirecta de los mismos. Lo más sorprendente de 

estos análisis es descubrir que esas transformaciones resultaron en su mayoría más positivas que 

negativas, contrariando así el discurso quizás más mediatizado de que los centros comerciales son siempre 

objetos disruptivos y amenazadores de los contextos en los que se insieren. Así esta reflexión tiene dos 

objetivos fundamentales: enriquecer el conocimiento sobre los espacios colectivos que se producen en la 

ciudad compacta. Y el segundo, evaluar las oportunidades y amenazas que puedan representar para la 

construcción de la ciudad y para la calificación de sus espacios colectivos. 

Constituyen el trabajo ocho capítulos: El primero, la Introducción, presenta de forma sumaria el tema, el 

objeto, objetivos, hipótesis fundamental  y estructura general de la investigación; El segundo, el Marco 

Teórico, es el lugar donde se profundiza en el concepto de espacio colectivo; se desarrolla un trabajo sobre 

el fenómeno de los artefactos colectivos del ocio y consumo y se hace una investigación sobre los centros 

comerciales urbanos; El tercer capítulo, la Metodología, es el lugar donde se define con detalle el objeto de 

estudio - presentando los casos de estudio y los criterios de selección - y donde se precisan las hipótesis 

de investigación y criterios de análisis para el desarrollo de las mismas; El cuarto capítulo es el lugar donde 



se debate la primera hipótesis de investigación - El Centro Comercial Urbano como artefacto capaz de 

generar importantes espacios colectivos - apoyándose en los criterios Tipos de Espacio Colectivos; Grados 

de Libertad y Formas de Apropiación; El quinto capítulo es el lugar donde se debate la segunda hipótesis 

de investigación - El Centro Comercial Urbano como instrumento que permite ampliar el espacio público - 

soportándose en los criterios Permeabilidades Visuales; Espacios de Transición / Cruces / Accesos y 

Continuidades Físicas versus Rupturas; El sexto capítulo, es donde se debate la tercera y última hipótesis 

de investigación - El Centro Comercial Urbano como motor del desarrollo y de la transformación urbanística 

- basándose en los criterios Dinámica Edificatoria; Urbanización/Espacio Público y Actividad Económica; El 

séptimo capítulo es el lugar donde se presentan y sintetizan las conclusiones finales del trabajo y, por 

último; El octavo capítulo, la Bibliografía. 

Finalmente, cabe decir que el trabajo se desarrolló inserido en una línea de investigación en espacio público 

y proyecto urbano del Grup de Recerca en Urbanisme de la Universitat Politècnica de Catalunya; que ha 

sido realizado gracias a una beca de doctorado de la Fundação para a Ciência e a Tecnologia del Ministério 

da Ciência de Portugal, y que fue finalmente aprobado con la máxima calificación, Excelente Cum Laude 

con Mención Internacional. Mientras tanto, la reflexión generada por la presente tesis ha dado lugar a otras 

investigaciones con ella directamente relacionadas: primeramente, a través de un Proyecto de Investigación 

Pos-Doctoral financiado por una beca de Pos-Doctorado otorgada por la misma institución ampliando el 

área de estudio a las zonas más periféricas de la ciudad y recientemente a través de la atribución de un 

contrato de trabajo de investigación para seis años que prevé su extensión al estudio de Londres.    
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3. Informe sobre la adecuación de la tesis a la línea editorial (300 palabras) 

 

“La piedra que los constructores desecharon es ahora piedra angular”  

La tesis presentada desarrolla una reflexión profunda sobre una tipología que ha sido especialmente mal 

amada e ignorada por la generalidad de la crítica arquitectónica y urbanística en los últimos años pero que 

sorprendentemente parece responder a las necesidades más elementales de los ciudadanos y demás “city 

users” de la ciudad contemporánea, propiciando los tradicionales espacios para el encuentro físico, 

superando las barreras del espacio digital y dando los primeros pasos hacia la construcción de nuevas 

espacialidades híbridas. 

Por otro lado, la presente tesis reflexiona sobre las claves proyectuales que deberían respectar nuevas 

propuestas arquitectónicas y propicia los criterios elementales que deberían figurar en posibles guías o 

recomendaciones que las autoridades municipales y supramunicipales deberán utilizar para lidiar con 

procesos de nueva implantación o reformulación de otros artefactos de ocio y consumo existentes. Y, así, 

espera contribuir a un desarrollo más estructurado y sostenible de la metrópoli contemporánea, colaborando 

en su positiva transformación. 

Simultáneamente, se trata de una investigación que pretende dar respuesta de una forma muy precisa a 

por lo menos dos de los 17 objetivos de desarrollo sostenible fijados en la agenda de las naciones unidas 

para 2030, concretamente - (11º objetivo) de hacer que las ciudades y los asentamientos humanos 

inclusivos, seguros, resilientes y sostenibles y (12º objetivo) sobre asegurar patrones de producción y de 

consumo también ellos sostenibles. 

Como la línea editorial de la fundación Arquia tiene un carácter eminentemente social (de difusión 

arquitectónica, tratando temas de actualidad o de demanda social), pero también la ambición de proyección 

internacional por el extraordinario interés que los propios trabajos suscitan, creemos que la tesis que aquí 

se presenta sería la que mejor respuesta daría a todas y cada una de esas preocupaciones. 
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